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INTRODUCERE

Acest ghid oferd informatii cu privire la vizibilitatea si promovarea proiectelor finanfate in
cadrul programului ,,In stare de bine”.

Toate informatiile, promovarea si comunicarea beneficiarilor de finantare trebuie
s@ respecte prevederile acestui Ghid de vizibilitate pentru proiecte.

Ghidul se adreseaza tuturor organizatiilor finantate prin programul ,In stare de bine”,
denumite in continuare , beneficiari de finantare”.

Scopul sdu este sa ofere sprijin in obtinerea unor rezultate cat mai bune in activitdtile
de comunicare propuse de beneficiarii de finantare. Ghidul prezintd cerintele pentru
realizarea materialelor de comunicare, respectiv folosirea logo-urilor, a panourilor si
placilor publicitare, a afiselor, publicatiilor, website-urilor, materialelor audiovizuale,
precum si a altor tehnici de comunicare.

CULTURA

Proiecte care stimuleaz& expunerea
si implicarea grupurilor vulnerabile si
a comunitdtilor din care acestea fac
parte in activitdfi culturale/creatia
culturald sau care prin activitdti culturale

contribuie la prevenirea/combaterea
situatiilor de vulnerabilitate a cetdtenilor
sau care contribuie la promovarea
patrimoniului cultural, inclusiv imaterial,
si valorificarea sa pentru dezvoltarea
rurald si urband in beneficiul grupurilor
vulnerabile.

DESPRE PROGRAM

SPORT

Proiecte care cresc participarea
grupurilor vulnerabile si a comunitdtilor
din care acestea fac parte la activitdfi
de educdtie fizicd si sport, inclusiv
evenimente sportive la nivelul comunitatii
sau care, prin activitdi sportive,
contribuie la prevenirea/combaterea
situatiilor de vulnerabilitate a cetdtenilor.

VIATA SANATOASA

Proiecte care implicd grupurile
vulnerabile si comunitdtile din care
acestea fac parte in promovarea unui stil
de viatd sdndtos, prin informare, activitdti
educationale sau de suport, abordénd
tematici precum nutritie, sdnatate
mintald, s&ndtatea relatiilor, educatie
pentru sdndtate, prevenirea discrimindrii,
a violenfei domestice sau de gen, a
consumului de substante (tutun, alcool,
droguri etc.).

#INSTAREDEBINE este un program de finantare ce oferd granturi nerambursabile in valoare
totald de 1 milion de euro organizatiilor neguvernamentale din Roménia pe parcursul anului
2019. Programul este sustinut de Kaufland Romania si implementat de Fundatia pentru
Dezvoltarea Societdtii Civile (FDSC).

OBIECTIVUL PROGRAMULUI

Cresterea calitafii vietii locuitorilor din comunitatile rurale si urbane, prin sprijinirea inifiativelor
care au un impact pozitivin domeniile culturg, sport sau viald sénatoasa si care se adreseazd
cu prioritate grupurilor vulnerabile.



INFORMARE $I
COMUNICARE



1.1. Conditii generale

Informatiile despre proiectele finantate prin programul ,In stare de bine”, precum si
comunicarea despre programul de finanfare, au scopul de a asigura transparenta programului
si de a-l promova in réndul publicului larg.

Comunicarea/promovareatrebuie sa fie asiguratd de beneficiarii de finantare in concordanta
cu prevederile contractuale. Beneficiarii de finantare vor disemina informatii privind
proiectele cétre o audientd cat mai largd, la nivel national, regional sau local, intr-un mod
adecvat si relevant. Masurile de informare si promovare implementate vor fi in conformitate
cu activitdtile propuse in cererea de finantare, anex& a contractului de finantare.

Beneficiarul de finanfare este responsabil de respectarea regulilor de promovare, in timp
ce operatorul de program, Fundatia pentru Dezvoltarea Societdtii Civile, monitorizeaza
respectarea acestora.

Regulile de comunicare detaliate la capitolul 3, pagina 18, sunt importante si
obligatorii si trebuie respectate intocmai de cétre beneficiarul de finantare.

1.2. Formulari obligatorii

Materialele elaborate in cadrul proiectelor vor evidentia sustinerea financiard oferitd prin
programul ,In stare de bine”.

Pentru fiecare dintre tacticile de comunicare folosite este obligatorie mentionarea
programului de finantare, atat verbal (evenimente, prezentdri etc.), cat siin scris sau vizual.
Toate materialele de comunicare vor include obligatoriu logo-ul programului ,In stare de
bine”, iarin cazul postarilor pe platformele de socialmedia, se vor utiliza obligatoriu cele patru
hashtag-uri ale programului: #instaredebine #implicareafacediferenta #kaufland #fdsc. De
asemeneaq, este obligatorie utilizarealogo-ului comun al sustinatorului programului, Kaufland
Romania, respectiv al operatorului de program, Fundatia pentru Dezvoltarea Societatii Civile
intoate materialele care permitaceasta, din punctde vedere al dimensiunilor lor (vezi sectiunile
2.1 Logo-urile programului si 2.3 Formate si modele).

Urmaétoarea formulare este obligatorie:

Proiect derulat de [denumirea beneficiarului de finantare] si finantat prin programul ,In
stare de bine”, susfinut de Kaufland Romania si implementat de Fundatia pentru Dezvoltarea
Societdtii Civile.

Aceastd formulare va fi precizata in forme diferite (scris sau audio), in functie de tipul de

material elaborat. Sunt exceptate materialele grafice precum afise, rollup-uri, billboard-uri,
spidere, pldci, panouri, beach flags, bannere etc.



1.3. Tactici de comunicare

1.3.1. Relatia cu presa

Comunicérile trimise catre presd si nu numai, precum comunicatele de preséd sau invitatiile la
diferite evenimente, vor contine, fard a se limita la acestea, urmatoarele elemente:

Formularea obligatorie “Proiect derulat de [denumirea beneficiarului de finanfare] si
finantat prin programul ,,In stare de bine”, sustinut de Kaufland Roménia si implementat
de Fundatia pentru Dezvoltarea Societdtii Civile”;

Logo-ul programului, pe prima paging, in stdnga sus, in header;

Logo-ul beneficiarului de finantare, pe prima paging, in dreapta sus, in header;

Logo-ul comun al sustin&torului programului, Kaufland Romania, respectiv al operatorului
de program, FDSC in dreapta jos, in footer;

Optional, logo-urile altor susfinatori ai proiectului (sponsori, parteneri media, alii
parteneri), in stdnga jos, in footer.

Este obligatorie mentionarea website-ului www.instaredebine.ro, precum si a hashtag-urilor
#instaredebine #implicareafacediferenta #kaufland #fdsc, dacd se preteazd comunicarii
respective.

1.3.2. Materiale de informare si comunicare

Publicatiile (precum brosuri, pliante, fluturasi, buletine informative, ghiduri, céarfi, manuale,

mape, diplome etc.) vor contine, faré a se limita la acestea, urméatoarele elemente:

Formularea obligatorie “Proiect derulat de [denumirea beneficiarului de finantare] si
finantat prin programul ,,In stare de bine”, sustinut de Kaufland Roménia si implementat
de Fundatia pentru Dezvoltarea Societdtii Civile”;

Logo-ul programului;

Logo-ul beneficiarului de finantare;

Logo-ul comun al sustin&torului programului, Kaufland Romania, respectiv al operatorului
de program, FDSC;

Optional, logo-urile altor sustinatori ai proiectului (sponsori, parteneri media, alfi
parteneri), intotdeauna dupd logo-ul comun Kaufland si FDSC;

Formularea: Continutul acestui material nu reprezintd in mod necesar pozitia oficiala a
programului ,, In stare de bine”;

Pentru materialele de tipul buletine informative, ghiduri, carti, manuale, este obligatorie
mentionarea editorului materialului si a datei publicarii (luna, anul).

Este obligatorie mentionarea website-ului www.instaredebine.ro, precum si a hashtag-urilor
#instaredebine #implicareafacediferenta #kaufland #fdsc, daca se preteaza materialului respectiv.



1.3.3. Afise, bannere si panouri

Aceste tipuri de materiale de interior si exterior (afise, roll-up, billboard, spider, placi, panouri,
beach flags etc.) vor confine, fard a se limita la acestea, urmatoarele elemente:
* logo-ul programului, in stanga sus;
* Logo-ul beneficiarului de finantare, in dreapta sus;
* Logo-ul comun al sustingtorului programului, Kaufland Romania, respectiv al operatorului
de program, FDSC in dreapta jos;
* Optional, logo-urile altor susfinatori ai proiectului (sponsori, parteneri media, alfi
parteneri), in dreapta jos.

Este obligatorie mentionarea website-ului www.instaredebine.ro, precum si a hashtag-urilor
#instaredebine #implicareafacediferenta #kaufland #fdsc, daca se preteaza materialului respectiv.

1.3.4. Materiale in format electronic/online
Facebook

Machetele, cartoanele, cover-urile sau postérile Facebook vor contine, f&ra a se limita la
acesteq, elemente mentionate mai jos.

Pentru imagini (machete/cartoane, sponsored ads):
* logo-ul programului;
* Optional, logo-ul beneficiarului de finantare.

Pentru imagini de cover:

* Logo-ul programului;

Logo-ul beneficiarului de finantare;

Logo-ul comun al sustin&torului programului, Kaufland Romania, respectiv al operatorului
de program, FDSC;

Optional, logo-urile altor sustinatori ai proiectului (sponsori, parteneri media, alfi
parteneri), intotdeauna dupd logo-ul comun Kaufland si FDSC.

Pentru textul asociat imaginilor si textul de descriere a unei pagini Facebook sau a unui

eveniment Facebook (sectiunea About):

o Titlul proiectului si/sau sloganul, dacd este cazul;

* Formularea obligatorie “Proiect derulat de [denumirea beneficiarului de finantare] si
finantat prin programul ,in stare de bine”, sustinut de Kaufland Romania si implementat
de Fundatia pentru Dezvoltarea Societdtii Civile”;

* Hashtag-urile #instaredebine #implicareafacediferenta #kaufland #fdsc;

* Optional, website-ul proiectului;

* Optional, website-ul programului, www.instaredebine.ro.




Instagram

Imaginile si textele asociate lor postate pe Instagram vor contine, f&rd a se limita la acesteq,

elemente mentionate mai jos.

Pentru imagini:

Pe cét posibil, este recomandat ca imaginea (fotografia) s confind un element de
identitate vizuald a programului in fundal (roll-up In stare de bine, placutd forex In stare
de bine, materiale promotionale realizate in proiect si care contin logo-ul sau hashtag-ul
programului).

Pentru textul asociat imaginilor:

Hashtag-urile #instaredebine #implicareafacediferenta #kaufland #fdsc.

Buletinele electronice, website-urile sau sectiunile dedicate ale website-ului propriu
vor contine, fard a se limita la acestea, urméatoarele elemente:

Formularea obligatorie “Proiect derulat de [denumirea beneficiarului de finantare] si
finantat prin programul ,,In stare de bine”, sustinut de Kaufland Roménia si implementat
de Fundatia pentru Dezvoltarea Societdtii Civile”;

Logo-ul programului, pe homepage, in stdnga sus;

Logo-ul beneficiarului de finantare, pe homepage, in dreapta sus;

Logo-ul comun al sustin&torului programului, Kaufland Romania, respectiv al operatorului
de program, FDSC pe homepage in dreapta jos;

Optional, logo-urile altor sustinatori ai proiectului (sponsori, parteneri media, alii
parteneri), pe homepage, in stdnga jos;

Website-ul programului, www.instaredebine.ro;

Optional, hashtag-urile programului, #instaredebine #implicareafacediferenta #kaufland #fdsc;
Titlul proiectului si/sau sloganul, daca este cazul;

Formularea: , Confinutul acestui material nu reprezintd in mod necesar pozitia oficiald a
programului , In stare de bine”.

Alte materiale in format electronic, care nu se afla in niciuna din situatiile menfionate mai

sus, vor contine, fard a se limita la acestea, urmatoarele elemente:

Logo-ul programului;

Logo-ul beneficiarului de finantare;

Logo-ul comun al sustin&torului programului, Kaufland Romania, respectiv al operatorului
de program, FDSC;

Optional, logo-urile altor sustinatori ai proiectului (sponsori, parteneri media, alfi
parteneri), intotdeauna dupd logo-ul comun Kaufland si FDSC.

Titlul proiectului si/sau sloganul, daca este cazul;

Hashtag-urile programului, #instaredebine #implicareafacediferenta #kaufland #fdsc;
Optional, website-ul proiectului;



Optional, website-ul programului, www.instaredebine.ro.

Este obligatorie publicarea periodicé pe internet a informatiilor sau noutdtilor despre proiect
si activitdtile /rezultatele acestuia, pe pagina de social media (Facebook, Instagram blog etc.)
a beneficiarului de finantare sau a proiectului (daca este cazul) si pe website-ul proiectului
(daca este cazul) sau in sectiunea dedicatd proiectului de pe website-ul beneficiarului de
finantare.

1.3.5. Materiale audio-video

Materialele video (filme/spoturi de prezentare, spoturi TV etc.) vor contine, fara a se limita
la acestea, urmdatoarele elemente:

Formularea obligatorie “Proiect derulat de [denumirea beneficiarului de finantare] si
finantat prin programul ,in stare de bine”, sustinut de Kaufland Romania si implementat
de Fundatia pentru Dezvoltarea Societdfii Civile”;

Logo-ul programului;

Logo-ul beneficiarului de finantare;

Logo-ul comun al sustinatorului programului, Kaufland Romania, respectiv al operatorului
de program, FDSC;

Optional, logo-urile altor sustinatori ai proiectului (sponsori, parteneri media, alfi
parteneri), intotdeauna dupd logo-ul comun Kaufland si FDSC;

Formularea: , Confinutul acestui material nu reprezintd in mod necesar pozitia oficialad a
programului ,,In stare de bine”.

Website-ul programului, www.instaredebine.ro;

Optional, hashtag-urile programului, #instaredebine #implicareafacediferenta #kaufland #fdsc;
Titlul proiectului si/sau sloganul, daca este cazul.

Mentionarea editorului materialului si a datei publicarii (luna, anul).

Materialele audio (spoturi de prezentare, spoturi radio etc.) vor contine, fard a se limita la
acestea, urmdatoarele elemente:

Formularea obligatorie “Proiect derulat de [denumirea beneficiarului de finantare] si
finantat prin programul ,,In stare de bine”, sustinut de Kaufland Roménia si implementat
de Fundatia pentru Dezvoltarea Societdtii Civile”;
Titlul proiectului si/sau sloganul, daca este cazul.



1.3.6. Materiale promotionale

Materialele promotionale ce nu sunt incluse in categoriile anterioare (de exemplu pixuri,

céni, tricouri, agende, insigne etc.) vor confine, fard a se limita la acesteq, cel putin unul

dintre urmatoarele doud elemente, in functie de dimensiuni si spatiul disponibil:

* Logo-ul programului ,in stare de bine”;

* Hashtag-ul programului, #instaredebine;

* Logo-ul comun al sustingtorului programului, Kaufland Romania, respectiv al operatorului
de program, FDSC, dacé spatiul permite.

Este obligatorie cel putin mentionarea programului de finantare prin logo, website sau
hashtag.

1.3.7. Evenimente

Organizatorii de evenimente (precum conferinte, seminarii, festivaluri, targuri, expozitii,
cursuri, concerte, competitii efc.) trebuie sd mentioneze explicit si in mod vizibil sprijinul oferit
prin programul ,In stare de bine”.

Recomandam folosirea urmatoarei formulari in cadrul unuia dintre discursurile din cadrul
evenimentului: Proiect derulat de [denumirea beneficiarului de finantare] si finantat prin
programul ,In stare de bine”, sustinut de Kaufland Roménia si implementat de Fundatia
pentru Dezvoltarea Societdtii Civile (www.instaredebine.ro).

1.3.8. Locatii si autovehicule

Spatiile care sunt reabilitate sau renovate, precum si autovehiculele sau alte echipamente

de dimensiuni mari achizitionate prin programul ,In stare de bine”, trebuie marcate cu un

panou/afis/sticker ce va contine, fard a se limita la acestea, urmatoarele elemente:

* Logo-ul programului;

* Logo-ul beneficiarului de finantare;

* Logo-ul comun al sustingtorului programului, Kaufland Romania, respectiv al operatorului
de program, FDSC;

* Optional, logo-urile altor sustinatori ai proiectului (sponsori, parteneri media, alfi
parteneri), intotdeauna dupd logo-ul comun Kaufland si FDSC;

* Optional, titlul proiectului si/sau sloganul.



IDENTITATE VIZUALA Sl
ELEMENTE DE DESIGN



2.1. Logo-urile programului

Logo-urile utilizate pot fi descércate de pe website-ul www.instaredebine.ro, sectiunea

IN STARE
DE BINE

Program pentru ONG-uri
sustinut de Kaufland

imaginea 1: Logo-ul oficial al programului

Proiect finantat in cadrul programului

3 . i Impl tat de:
In Stare de Bine, sustinut de: mplementar de

R Do Fundatia pentru
. ' A °  Dezvoltarea
Implicarea X\ ). Societatii
face . k ° Civile
diferenta. Kaufland

imaginea 2: Logo-ul comun al sustindtorului programului,

Kaufland Romania, respectiv al operatorului de program, FDSC
(*Atentie, proportiile, culoarea font-ului si a fundalului logo-ului Kaufland,
precum si conturul acestuia NU pot fi modificate!)

#INSTAREDEBINE

imaginea 3: Hashtag-ul programului
(*Atentie, acest hashtag NU reprezintd logo-ul programului si nu poate fi folosit in instante

in care este obligatorie folosirea logo-ul programului, pentru a-l inlocui pe acestal)



POZITIONARE

In functie de pozitionarea logo-ului, se va alege varianta cu maxima vizibilitate.

IN STARE
DE BINE

Program pentru ONG-uri
sustinut de Kaufland

L o

IN STARE
DE BINE

Program pentru ONG-uri
sustinut de Kaufland

~N

IN STARE
DE BINE

Program pentru ONG-uri
sustinut de Kaufland

IN STARE

DE BINE

Program pentru @NG-uri
sustinut de Kaufland

IN STARE
DE

Program pentru ONG-uri
sustinut de Kaufland

IN STARE
DE BINE

Program pentru ONG -
sustinut de Kauflan

IN STARE

DE Bi

Program pentru ONG-uri
sustinut de Kaufland




POZITIONARE NEPERMISA

Logo-ul nu se poate restructura, recolora, redimensiona neuniform sau pozitiona pe culori

care sd ii afecteze vizibilitatea.

IN STARE
DE BINE

Program pentru ONG - |
sustinut de Kaufla

ur
n

DE IDNE

Program pentru ONG-uri
susfinut de Kaufland

IN STARE

DE

Program pentru ONG-uri
sustinut de Kaufland



CULORI

CMYK - 50/2,/100/0 CMYK - 75/6/35/0
RGB - 142/194/63 RGB - 17/176/176
#8EC23F #11BOBO

CMYK - 0/90/85/0 CMYK - 65/57/56/36
RGB - 209/65/84 RGB -78/79/79
#EF4136 #AEAF4F

FONTURI

CMYK - 18/95/0,/0
RGB - 202/ 45/ 145

#CA2D91

CMYK -0/0/0/0
RGB - 255/255/255
#FFFFFF

Fontul standard al brandului In stare de bine este Futura PT (Book) cu accente din Futura PT
Medium, Bold si Heavy. In cazul in care nu se poate folosi acest font, se va folosi Muli.

Folosirea acestor doud fonturi in alte contexte nu este obligatorie, ea ramane la latitudinea

beneficiarului de finantare.

Futura PT Book Futura PT Heavy Futura PT Bold

Muli Muli Bold



2.2. Elemente de design

In realizarea designului materialelor de promovare recomanddm utilizarea elementelor
grafice ale programului. Folosirea acestora nu este obligatorie:

#sport #viatasanatoasa M

2.3. Formate si modele

Logo-urile, modelele de materiale (template-uri Word, Powerpoint, comunicat de presg,
cover general Facebook, carton general postare Facebook, acord cu privire la folosirea
imaginii) si alte elemente de design pot fi descarcate, in format electronic, din sectiunea
,Resurse” a website-ului www.instaredebine.ro.

et | IN STARE
"ranmea | DE BIINIE

. . Program pentru ONG-uri
vizualului Custinut de KnuflnndIA

Logo beneficiar .

Profect finanfat in cadrul programului
in Stare de Bine, susinut de:

) | |
Imp: nnnnnn .k

fac
diferenta. Kaufland




REGULI DE COMUNICARE



FDSC, in calitate de operator de program, va verifica respectarea regulilor de vizibilitate
si comunicare, precum si acuratefea informatiilor, neutralitatea politica si religioasa si
respectarea drepturilor omului.

Toate materialele vor fi transmise cétre ofiterul de grant cu minim 5 zile lucratoare
inainte de utilizare/trimitere in productfie. Nerespectarea acestei reguli poate duce la
neacceptarea costurilor aferente materialului respectiv de cétre operatorul de program.

Beneficiarul de finanfare trebuie sa aib& website propriu sau cel putin o pagina de Facebook
a organizatiei, pe care sd publice informatii minime despre proiect.

Beneficiarul va posta constant informatii despre proiect, activitdtile sau rezultatele sale
pe pagina de Facebook a organizatiei sau pe cea dedicatd proiectului (daca este cazul),
pe toatd durata implementdrii activitdtilor proiectului.

Beneficiarul de finanfare va folosi obligatoriu in comunicarea online hashtag-urile
#instaredebine #implicareafacediferenta #kaufland #fdsc, precum si oricare hashtag
comunicat ulterior de catre operatorul programului.

La momentul demardarii proiectului beneficiarul de finantare va transmite ofiterului de
grant un calendar al activitatilor cu potential ridicat de comunicare sau care implicé
evenimente, astfel incat operatorul de program sd poatd organiza comunicarea sau
promovarea evenimentului/activitdtii si prin mijloacele de comunicare a programului ,, Tn
stare de bine”, dacd va considera util. In cazul aparitiei unor modificari la acest calendar
este obligatoriu ca beneficiarul de finantare sa anunte ofiterul de grant. Beneficiarul
de finanfare va transmite periodic catre ofiterul de grant calendarul actualizat al
evenimentelor si al altor activitati cu potential de comunicare (cel putin o datd pe lung,
pe toatd durata derularii programului).

Operatorul de program va pune la dispozitia beneficiarului de finantare, la solicitarea
acestuia si in cazul in care proiectul implicd evenimente si activitdfi cu potential mare de
comunicare, cel putin 1 placutd cu hashtag-ul programului, 1 roll-up al programului
sau 1 roll-up al sustinatorului programului. De asemeneq, existd posibilitatea de a
solicita materiale promotionale si alte bannere, afise sau panouri din partea sustingtorului
programului, care sd fie utilizate pentru evenimente sau activitati din proiect.

Pentru proiectele care solicitd locatii sau canale de comunicare Kaufland pentru derularea
unor activitdti (locatii precum parcarile magazinelor Kaufland, magazinele Kaufland,
ecranele din magazinele Kaufland, catalogul Kaufland etc.), operatorul de program poate
facilita comunicarea cu reprezentantii Kaufland pentru obtinerea acestor facilitati. FDSC,
in calitate de operator de program, si Kaufland, sustingtor al programului, nu garanteaza
disponibilitatea acestor facilitati, ele urménd a fi tratate individual, in afara contractului de
finantare semnat cu beneficiarul de finantare.



Q. Pentru comunicareasipromovarea programului , In stare de bine”, operatorul programului
va solicita beneficiarilor de finantare imagini (fotografii) si, daca proiectul include,
si inregistrari (spoturi) video, de la activitafile din cadrul proiectelor. Acestea vor

respecta urmdtoarele reguli:

* Fotografiile vor fi realizate in format .jpg si cu o rezolutie de minim 1920* 1080px;

 Atat fotografiile, cat si inregistrarile video, vor avea acordul cu privire la folosirea
imaginii din partea tuturor persoanelor care apar in ele, in scris.

10. Operatorul de program poate oferi consultanté si suport pentru activitdtile simaterialele
de comunicare, la cerere, in masura disponibilitatii.



CONTACT

FUNDATIA PENTRU DEZVOLTAREA SOCIETATII CIVILE
Adresa: Bulevardul Nerva Traian Nr. 21
Sector 3, Bucuresti, Romania
Telefon: (021) 310 01 81
Fax: (021) 310 01 80

Persoand de contact pentru detalii, clarificari sau suport
in zona de comunicare pentru beneficiarii de finantare:

Alexandru Miroiu — PR Specialist
0752.444.304 | alexandru.miroiu@fdsc.ro

luliana Rada — Coordonator Comunicare

0749.088.885 | iuliana.rada@fdsc.ro







